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L’APRES-MIDI DU TOURISME



Toulouse Team est constituée 

en société publique locale (SPL), 

dont les actionnaires sont : 

L’agence exerce ses différentes 

compétences en application 

d’une convention cadre signée 

avec Toulouse Métropole.
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Toulouse Team est l’acteur numéro 

un de la promotion 

des atouts de la métropole 

en France et à l’étranger. 

L’agence regroupe les activités de 

l’Office de tourisme, de Meetings, 

d’Invest et du Bureau des Tournages.

La convergence de ces 4 métiers, 

focalisés sur la prospection et l’accueil 

de publics exogènes, créateurs de 

richesses sur le territoire, débouche sur 

un 5e métier ; celui du marketing 

territorial de Toulouse.

Toulouse Métropole 

à hauteur de 80% 

Mairie de Toulouse 

à hauteur de 20%



|

Promouvoir 

et partager 

la marque territoriale 

sur nos publics 

et pays cibles. 

Animer le réseau 

des Ambassadeurs 

et le tissu 

socioprofessionnel.

NOS AXES STRATÉGIQUES PAR MÉTIERS
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Le marketing 
territorial

|

Accueillir 
et conseiller 

les visiteurs, leur offrir 
la meilleure 

expérience possible. 

Valoriser le territoire 
au travers des visites 

guidées et des 
activités de 
découverte.

Favoriser 
l’augmentation 

de la fréquentation 
touristique de la 

métropole.

Toulouse Team 
Turist Office 

|

Informer, attirer 

et accompagner les 

porteurs de projets 

d’évènements 

professionnels dans

 le secteur associatif 

et privé.

Toulouse Team 
Meetings

|

Prospecter 
des porteurs de 

projets économiques 
à forte valeur ajoutée, 

puis assurer leur 
accueil. 

Renforcer 
les chaînes de valeur 

du territoire 
et favoriser leur 

fertilisation croisée. 

Toulouse Team 
Invest

|

Accueillir, faciliter 

les repérages 

et les tournages.

Positionner 

Toulouse comme 

un lieu de tournage 

dans l’objectif 

de développer 

la notoriété et l’image 

de la ville. 

Toulouse Team 
Filming
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Introduction

01 - BILAN & PERSPECTIVES

DU MARCHÉ HÔTELIER TOULOUSAIN
Intervention : Augustin De Préville – MKG (40 min)

02 - TENDANCES 2026 POUR LES VISITEURS, LES 

PROS ET LES OTAs
 Intervenant : Bruno Delmas – Elloha (30 min)

Questions / Réponses (10 min)



BILAN & PERSPECTIVES
DU MARCHÉ HÔTELIER 
TOULOUSAIN

Augustin 
DE PREVILLE
Chief Data & AI Officer
MKG Group 

01



MKG Consulting 6

MARCHÉ HÔTELIER DE 

L’AGGLOMÉRATION 

TOULOUSAINE

(139 communes)



MKG Consulting 

69,0%

31,0%

Hôtels Résidences

PARC HÔTELIER ET PARA-HÔTELIERS EN 2025
195 établissements, 13 917 chambres

69,2%
79,2%

Super-économique
21%

Économique 
43%

Milieu de gamme
25%

Haut de gamme
11%

Hôtels / résidences
(selon capacité chambres / appartements)

Taux de pénétration des chaînes
(selon capacité chambres / appartements)

Hôtels Résidences

Répartition catégorielle de l’offre hôtelière
(en nombre de chambres)

Source : MKG_destination – 04/2026

+1,1% 
d’évolution du nombre de places 
au sein du parc hôtelier 
(en ville centre)
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UN MARCHÉ  À LA CROISSANCE RALENTIE

Source : site Internet, presse locale

FirstName by Hyatt 4*
126 chambres

ex-Pullman des Ramblas

Changement de nom / Rénovation

Première Classe Toulouse 
Sud – Labège Innopole

- 67 chambres

Fermeture
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3 PROJETS D’ENVERGURE ANNONCÉS – liste non exhaustive (cf. SDDHM)

Source : site Internet des promoteurs, presse locale

Hôtel 4*

250 chambres
Ouverture en 2028

Zone aéroportuaire de Toulouse-Blagnac / MEETT

Hôtel 5* – Tour Occitanie

116 chambres
À l’étude

Gare Toulouse Matabiau

Auberge de jeunesse / 
concept hybride

100 chambres
Ouverture en 2028

Avenue de Lyon / Grand Matabiau
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LILLE

-0,6%

NANTES

+3,8%

BORDEAUX

-0,3%

TOULOUSE

+1,1%

MONTPELLIER

-0,4%

MARSEILLE 

+3,0%

PARIS

+0,3%

LYON

+3,8%

NICE

+3,5%

CANNES

-3,4%

Source : MKG_destination – 04/2026

UNE CROISSANCE DE L’OFFRE HÔTELIÈRE LIMITÉE À TOULOUSE vs N-1
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LE MARCHÉ HÔTELIER 

EN 2025

EUROPE & FRANCE 
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< -2%

0% à +2%

+2% à +4%

+4% à +6%

> +6%

-2% à 0%

ÉVOLUTION DES RevPAR HÔTELIERS 2025

+1.7%

+5.1%

+1.4% / 2024

+2.9% / 2023

MIEUX QUE L’ALLEMAGNE, MOINS BIEN QUE L’EUROPE DU SUD

Données EUROPE / FRANCE
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ÉVOLUTION DES KPIs HÔTELIERS SUR LES DERNIERS MOIS
(en % par rapport à l’année précédente)

-20%

-15%

-10%

-5%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

06/24 07/24 08/24 09/24 10/24 11/24 12/24 01/25 02/25 03/25 04/25 05/25 06/25 07/25 08/25 09/25 10/25 11/25 12/25

TO PM RevPAR

2025 A MARQUÉ UN RETOUR AUX FONDAMENTAUX

Données FRANCE
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ÉVOLUTION DES KPIs HÔTELIERS 2025

TO PM (en €) RevPAR (en €)

2025
Écart (pts) 

vs N-1
Écart (pts)  

vs N-2
2025

Évol (%) 
vs N-1

Évol (%) 
vs N-2

2025
Évol (%) 
vs N-1

Évol (%) 
vs N-2

Super-éco 62,0% -0,5 -2,9 60,9 -1,3% 1,4% 37,8 -2,2% -3,1%

Économique 64,7% 0,3 -1,0 87,8 -2,4% -0,6% 56,8 -1,9% -2,1%

Milieu de gamme 68,8% 1,6 0,8 134,4 -1,3% -0,7% 92,5 1,1% 0,4%

Haut de gamme 71,7% 2,9 3,6 299,3 1,2% 3,3% 214,6 5,4% 8,8%

Global 66,2% 0,8 -0,3 126,9 0,2% 3,4% 84,0 1,4% 2,9%

Données FRANCE
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PERFORMANCES HÔTELIÈRES

À TOULOUSE
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Source : MKG_destination – 04/2026

PERFORMANCES DE L’AGGLOMÉRATION TOULOUSAINE (PAR ZONE) HÔTELS ET RÉSIDENCES – 2025 vs 2024

Evol 25/24 TO PM RevPar

Aéroport/Nord-Ouest -1,0 -0,8% -2,6%

Evol 25/24 TO PM RevPar

Sud-Ouest -2,2 -4,3% -7,6%

Evol 25/24 TO PM RevPar

Nord-Est -1,4 -0,4% -2,8%

Evol 25/24 TO PM RevPar

Toulouse Centre 0,3 -2,6% -2,2%

Evol 25/24 TO PM RevPar

Sud-Est 1,0 0,4% 2,0%

Données TOULOUSE AGGLO
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73,1 € 

86,2 € 

94,1 € 93,7 € 93,2 € 

48,0 € 

51,8 € 
59,2 € 58,1 € 57,4 € 

65,6%
60,1%

62,9% 62,1% 61,6%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

- € 

10 € 

20 € 

30 € 

40 € 

50 € 

60 € 

70 € 

80 € 

90 € 

100 € 

2019 2022 2023 2024 2025

Prix Moyen (HT) RevPAR (HT) Taux d'occupation

Source : MKG_destination – 04/2026

ÉVOLUTION DES TO, PM ET REVPAR (HÔTELS)
DANS L’AGGLOMÉRATION TOULOUSAINE – 2019-2025 

UN NIVELLEMENT PROGRESSIF DES PERFORMANCES

Données TOULOUSE AGGLO
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Source : MKG_destination – 04/2026

2025 vs 2024

-13,4%

-2,7%

-14,2%

5,1%

-3,3% -3,2%

2,3%
1,0%

-7,4%

2,2%

4,9%
4,4%

-20%

-15%

-10%

-5%

0%

5%

10%

janv.-25 févr.-25 mars-25 avr.-25 mai-25 juin-25 juil.-25 août-25 sept.-25 oct.-25 nov.-25 déc.-25

Evol TO Evol PM Evol RevPAR

ÉVOLUTION DES PERFORMANCES MENSUELLES (HÔTELS ET RÉSIDENCES) 

En baisse par rapport à 2024 en 
raison du Salon Rendez-vous en 
France qui s’est tenu du 26 au 27 
mars et de Semana Santa qui est 
tombé en mars en 2024.

Semana Santa s’est tenue 
en avril donc moins de 
personnes présentes pour 
des séjours « loisirs », 
impactant ainsi le PM.

PM en baisse sur septembre car 
présence du salon/congrès EAIE 
(European Association for 
International Education) en 2024.

Données TOULOUSE AGGLO
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8,9%

-3,0%

0,0%

3,3%

-2,0% -1,4%

2,2%

-0,7%

-4,8%

-10%

-8%

-6%

-4%

-2%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

Nice Lille Paris Montpellier Toulouse Bordeaux Aix-Marseille Lyon Nantes

Source : MKG_destination – 04/2026

ÉVOLUTION REVPAR DES HÔTELS 2025/2024 - AGGLOMÉRATION TOULOUSE 
ET AGGLOMÉRATIONS SIMILAIRES

BENCHMARK AGGLOMÉRATIONS FRANÇAISES
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Source : MKG_destination – 04/2026

237,5 €

162,2 €

114,8 €
108,9 €

100,1 €
93,7 € 93,2 € 91,2 € 86,6 €

€0 

€50 

€100 

€150 

€200 

€250 

Nice Paris Lyon Aix-Marseille Bordeaux Lille Toulouse Montpellier Nantes

BENCHMARK AGGLOMÉRATIONS FRANÇAISES

PRIX MOYEN DES HÔTELS 2025/2024 - AGGLOMÉRATION TOULOUSE
ET AGGLOMÉRATIONS SIMILAIRES
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72,8%
69,4% 68,9% 68,3% 66,4% 66,1%

64,0% 63,8%
61,6%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

Paris Lyon Nice Aix-Marseille Montpellier Bordeaux Nantes Lille Toulouse

Source : MKG_destination – 04/2026

BENCHMARK AGGLOMÉRATIONS FRANÇAISES

TAUX D’OCCUPATION DES HÔTELS 2025/2024 - AGGLOMÉRATION TOULOUSE
ET AGGLOMÉRATIONS SIMILAIRES
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74,3% 71,3% 71,7%

50,8% 50,0% 53,2%

2023 2024 2025

Semaine WE

TAUX D’OCCUPATION SEMAINE/WEEK-END

Sous-panel de répondants 

Source : MKG_destination – 04/2026

Semaine

Week-end

18,5 pts23,5 pts 21,3 pts

UN MARCHÉ DOMINÉ PAR LA CLIENTÈLE D’AFFAIRES

Données TOULOUSE AGGLO
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Source : MKG_destination – 04/2026

COMPARAISON TAUX D’OCCUPATION SEMAINE/WEEK-END MENSUELLE EN 2025

60,7%
63,5%

74,5% 72,2%
67,6%

88,7%

72,2%

56,2%

81,6% 82,3%
77,2%

62,1%

37,5%

46,8%
49,6%

56,1% 56,5% 59,0%
52,8%

57,9%

57,0% 58,7%
51,9% 53,3%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Semaine WE

DANS LES HÔTELS, UN MARCHÉ DOMINÉ PAR LA CLIENTÈLE D’AFFAIRES

Données TOULOUSE AGGLO
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96,1 97,8 101,1 

79,2 76,9 
81,3 

2023 2024 2025

Semaine WE
Source : MKG_destination – 04/2026

23,4%
21,3%

PRIX MOYEN SEMAINE/WEEK-END

Sous-panel de répondants

27,2%

UN MARCHÉ DOMINÉ PAR LA CLIENTÈLE D’AFFAIRES

Semaine

Week-end

Données TOULOUSE AGGLO
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Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juil Août Sept Oct Nov Déc

1 41% 46% 57% 85% 49% 64% 90% 62% 60% 94% 71% 77%

2 40% 36% 44% 88% 58% 93% 90% 54% 71% 81% 52% 87%

3 39% 62% 69% 74% 61% 99% 76% 48% 76% 65% 80% 89%

4 36% 75% 77% 64% 43% 99% 59% 55% 69% 66% 85% 81%

5 34% 80% 76% 65% 60% 85% 55% 58% 59% 57% 87% 72%

6 47% 65% 65% 55% 57% 67% 51% 58% 66% 85% 75% 83%

7 57% 64% 54% 82% 42% 76% 80% 56% 60% 92% 56% 63%

8 59% 69% 54% 94% 44% 56% 87% 65% 84% 98% 65% 76%

9 52% 44% 41% 89% 53% 56% 79% 63% 87% 91% 48% 87%

10 42% 67% 65% 71% 57% 84% 67% 55% 83% 62% 42% 88%
11 44% 76% 83% 56% 55% 92% 53% 55% 78% 66% 49% 76%
12 36% 78% 85% 62% 82% 77% 55% 57% 58% 60% 75% 59%
13 59% 60% 69% 50% 91% 61% 49% 57% 61% 89% 73% 62%
14 69% 55% 60% 69% 91% 58% 70% 59% 55% 97% 55% 44%

15 72% 59% 62% 77% 82% 54% 91% 76% 85% 98% 59% 70%

16 56% 37% 42% 78% 69% 86% 88% 71% 90% 88% 50% 77%

17 39% 57% 69% 71% 72% 96% 61% 55% 88% 63% 83% 73%

18 49% 64% 81% 69% 55% 97% 55% 58% 76% 65% 93% 62%

19 38% 65% 82% 72% 79% 91% 74% 59% 57% 52% 98% 48%

20 62% 53% 68% 56% 89% 67% 50% 59% 63% 72% 88% 48%

21 70% 52% 56% 46% 85% 61% 62% 58% 60% 81% 54% 40%

22 77% 54% 60% 70% 76% 55% 67% 58% 86% 82% 60% 41%

23 58% 39% 47% 72% 54% 84% 66% 58% 95% 75% 49% 36%

24 43% 55% 79% 64% 52% 90% 58% 47% 98% 70% 76% 35%

25 44% 63% 89% 63% 43% 95% 57% 65% 90% 74% 94% 38%

26 34% 59% 88% 61% 64% 82% 53% 67% 65% 58% 95% 47%

27 62% 53% 66% 48% 59% 59% 47% 63% 67% 72% 75% 57%

28 77% 54% 55% 73% 50% 55% 57% 62% 53% 78% 62% 54%

29 77% #DIV/0! 60% 71% 55% 50% 61% 70% 82% 77% 72% 48%

30 57% #DIV/0! 48% 44% 69% 78% 59% 73% 94% 64% 49% 45%

31 46% #DIV/0! 68% #DIV/0! 68% #DIV/0! 53% 57% #DIV/0! 57% #DIV/0! 56%

14
44

98

75

57

77 <40%

40-50%

50-60%

60-70%

70-80%

>80%

Source : MKG_destination – 04/2026

CALENDRIER ÉVÉNEMENTIEL ET TAUX D’OCCUPATION

1

6

2

3

4

5

7

8

9

11

12

13

15

16

17

18

19

21

22

23

24

25

26

10

14

CLASSEMENT MENSUEL DES JOURS PAR 
TRANCHE DE TO 2025

TO < 50% durant
58 jours en 2025

TO entre 50% et 69% durant
173  jours en 2025

TO > 70% durant
134 jours en 2025

DES PICS D’OCCUPATION RÉGULIERS

< 40%

40 - 49%

50 - 59%

60 - 69%

70 - 79%

> 80%

Données TOULOUSE AGGLO
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BILAN 2025 DE L’ACTIVITÉ 

DES MEUBLÉS DE TOURISME 

DE L’AGGLOMÉRATION 

TOULOUSAINE 



Côte d’Azur France – MKG_destinationBilan de l’activité des meublés de Tourisme Toulouse, 2025 – MKG

ÉVOLUTION DE L’OFFRE DE MEUBLÉS ACTIFS* ENTRE 2019 ET 2025

Source : Lightouse – 04/2026

UNE ÉVOLUTION CONTENUE DU NOMBRE DE MEUBLÉS ACTIFS 

*Meublés ayant reçus au moins une réservation au cours des 12 derniers mois

8285

7100 6937 6743

8453
8915

8473

0

1000

2000
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4000
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7000

8000

9000

10000

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Données TOULOUSE AGGLO
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P E R F O R M A N C E S  M E N S U E L L E S  2 0 2 5

Taux d’occupation PM (HT)

58% 54% 66% 65% 66% 72% 69% 70% 72% 73% 66% 64%58% 64% 62% 70% 65% 66% 64% 67% 70% 73% 68% 67%

71,0 €
75,1 €

79,0 €

87,7 € 90,4 €
94,7 €

101,4 €

110,8 €
102,9 € 99,4 € 97,9 €

103,4 €

91,3 €
95,0 € 92,2 €

102,0 € 105,1 €
110,6 €

120,6 € 120,7 €

89,3 €

115,6 € 116,4 €
121,2 €

53,3 €
60,4 € 57,1 €

70,9 € 68,3 €
73,4 €

77,3 €
81,5 €

62,7 €

84,5 €
78,9 € 81,0 €

0 €

20 €

40 €

60 €

80 €

100 €

120 €

140 €

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre Octobre Novembre Décembre

Taux d'occupation 2024 Taux d'occupation 2025 Prix moyen 2024 Prix moyen 2025 RevPAR

Source : Lightouse – 04/2026

DES PERFORMANCES EN LÉGÈRE BAISSE EN TERMES D’OCCUPATION 

2024 2025 Evolution 25 vs 24

Taux d'occupation 66,9% 66,5% -0,4

Prix moyen 94,6 € 107,8 € 13,9%

RevPAR 63,3 € 71,7 € 13,3%

2025

Données TOULOUSE AGGLO
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T A U X  D ’ O C C U P A T I O N  E T  P R I X  M O Y E N
S E M A I N E  v s  W E E K - E N D  E N  2 0 2 5

Taux d’occupation 

Prix moyen

Source : Lightouse – 04/2026

L’ATTRACTIVITÉ DES WEEK-ENDS LÉGÈREMENT MISE EN AVANT SUR CETTE TYPOLOGIE

Données TOULOUSE AGGLO

59%
60% 60%

67%

63%

67%
65%

66%

70%
72%

65% 66%

58%

68%

64%

74%

68%
65%

63%

69% 70%

74%

71%
68%
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Semaine Week-end

89,7 € 91,4 €
87,6 €

97,8 € 100,0 €
106,9 €

118,2 € 119,6 €

87,2 €

111,7 € 111,8 €
118,7 €

93,5 €
99,4 € 97,6 €
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110,9 €

115,6 €

124,4 € 121,8 €
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Semaine Week-end
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SYNTHÈSE - CHIFFRES CLÉS 2025 DE L’AGGLOMÉRATION TOULOUSAINE 
par rapport à N-1

HÔTELS

PM (HT) TO RevPAR (HT)

93,2€ 
-0,5%

61,6% 
-0,5 pts

57,4€ 
-1,2%

RÉSIDENCES

PM (HT) TO RevPAR (HT)

67,5€ 
-5,0%

71,8% 
-0,4 pts

48,5€ 
-3,6%

MEUBLÉS

PM (HT) TO RevPAR (HT)

107,8€ 
+13,9%

66,5% 
-0,4 pts

71,7€ 
+13,3%
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QUELLES PERSPECTIVES 
POUR 2026 ?



Côte d’Azur France – MKG_destinationBilan de l’activité des meublés de Tourisme Toulouse, 2025 – MKG
32

EVOLUTION DU REVPAR VS N – 1 
DU 28/02 AU 05/03/2025 
(en % vs la même semaine en 2025) 

Choc immédiat sur l’hôtellerie européenne, surtout sur les marchés les plus exposés 
aux flux internationaux, sans effet durable confirmé à ce stade. 

MARS : UN CHOC, ET ÇA REPART

-10%

-15%

-6%

1ère semaine

≈ +4,3%

≈ +1,8%

≈ +3,2%

Mois complet

FOCUS CONFLIT AU MOYEN - ORIENT  
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ÉVOLUTION DES INDICATEURS D’ACTIVITÉ HÔTELIÈRE EN FÉVRIER 2026 (YTD)

2026, UNE ANNÉE PLUS FAVORABLE ?

Source : MKG_destination – 04/2026

Données EUROPE / FRANCE
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ÉVOLUTION DES INDICATEURS D’ACTIVITÉ HÔTELIÈRE EN MARS 2026 (YTD) en monnaie locale

2026, UNE ANNÉE PLUS FAVORABLE ?

Source : MKG_destination – 04/2026
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DES RÉSERVATIONS MIEUX ORIENTÉES, MAIS UNE VISIBILITÉ ENCORE AFFECTÉE PAR LE 
CONTEXTE GÉOPOLITIQUE 

FRANCE 2026, UNE REPRISE FRAGILE

Données FRANCE



MKG Consulting 

PARC GLOBAL 2025 : 195 HÔTELS ET RÉSIDENCES, 13 917 CLÉS*

Source: MKG_destination – 04/2026

Aéroport/Nord-Ouest
(Blagnac, Colomiers, Mondonville, 

Seilh, Toulouse)
55 établissements, 5 065 chambres, 
83,6% Taux de pénétration chaînes

Nord-Est
(Balma, L’Union, Toulouse)

14 établissements, 850 chambres, 
71,8% Taux de pénétration chaînes

Toulouse Centre
(Toulouse)

83 établissements, 5 196 chambres, 
63,0% Taux de pénétration chaînes

Sud-Est 
(Labège, Ramonville-Saint-Agne, 

Toulouse, Vieille-Toulouse)
21 établissements, 1 453 chambres, 
85,0% Taux de pénétration chaînes

Sud-Ouest
(Toulouse, Muret, Portet-sur-Garonne, 

Tournefeuille, Salvetat-Saint-Gilles, 
Villeneuve-Tolosane)

22 établissements, 1 353 chambres, 
52,4% Taux de pénétration chaînes

REPRÉSENTATIVITÉ DES ÉCHANTILLONS
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-10%

-8%

-6%

-4%

-2%

0%

2%

4%

6%

8%

Evol TO Evol PM

ÉVOLUTION DES KPIS HÔTELIERS 2025 EN AGGLOMÉRATIONS DE PROVINCE, CENTRE VS PÉRIPHÉRIE



MERCI !
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TENDANCES 2026 POUR LES 
VISITEURS, LES PROS ET LES 
OTAs

Bruno Delmas

CEO et fondateur
Elloha



Bienvenue dans les 
tendances de 2026.



Pour les OTAs,
Stratégie ‘‘fintech’’ 
pour Booking & 
Expedia

Assurance ‘‘annulation sans 
motif’’ instantanée, paiement 
en 4x, ‘‘garantie météo’’ 
automatisée. En clair, sérénité 
face aux imprévus



Pour les OTAs,
Mai 2026
Fin du Far West sur 
le marché des STR.



Pour les OTAs,
Airbnb mise sur 
l’Expérientiel.

Activités & Icons,
Séjours de Longue Durée (+30j), les 
hôtels.



#Coolcationing

Des vacances au frais !



#Peak Creeping

Les ailes de saison s’étendent



#Sleep Tourism

Un bon lit, un vrai !



#Silent Travel

Vive la récupération mentale



#Rail First

Bienvenue dans la croisière sur rail !



#Travel Slop

Votre séjour calé par l’IA



#Decision-Free Holidays

Je s’occupe de tout !



#Tech Invisible

Mobile généralisé et biométrie



#Luxe Expérientiel

Les hôteliers sortent de leurs murs



2026,
Retour aux 

fondamentaux.



Pour votre succès,
centrez-vous sur le 
‘’tout-compris’’ ou 
‘’prêt-à-partir’ plutôt 
que la promo brute.



Pour votre succès,
valoriser juin 
et septembre en 
promettant une 
meilleure expérience 
et un meilleur prix.



Pour votre succès,
rassurez immédiatement 
sur le budget total.
Evitez les surprises.



Pour votre succès,
offrez un parcours 
mobile ultra-court: 
privilégiez vitesse et 
paiement sécurisé.



Pour votre succès,
n’oubliez pas que le 
SEO ne doit pas être 
abandonné au seul 
profit du GEO.

Le GEO implique la même qualité de travail 

sur votre site.



Pour votre succès,
travaillez votre 
‘’hygiène-data’’ 
et la clarté de votre 
offre commerciale.



Pour votre succès,
Moins d’outils, mieux 
intégrés



Pour votre succès,
investissez sur 
les meta-search + 
Google Réserve 
Qui sont devenus 
vitaux pour votre 
visibilité.



Pour votre succès,
augmentez la qualité de 
votre relation-client : 
mettez-vous au CRM et 
aux messages pré et 
post stay.



Pour votre succès,
en résumé:
Fiabilité de votre promesse,

Simplicité, avec moins de 

frictions

Preuve avec du contenu vrai, 

utile et actionnable



Pour les pros,
les OTAs plus que 
jamais !



Pour les pros,
les moteurs baissent 
mais ne lâchent rien !



"Les prévisions sont difficiles, surtout 
lorsqu'elles concernent l'avenir."

- Pierre DAC -



toulouse-team.com
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